
15 №3 2007

Ñåãîäíÿ âñå ñòàðàþòñÿ áûòü 
ïåðâûìè è ëó÷øèìè âî âñåì, 
ïðåäëàãàÿ âñå íîâûå è íîâûå ðå-
øåíèÿ, òåõíîëîãèè, âîçìîæíîñòè. 
Îñîáåííî â òåõ ñôåðàõ äåÿòåëü-
íîñòè, êîòîðûå, òàê èëè èíà÷å, 
ñâÿçàíû ñ ðåêëàìîé, âåäü ðåêëà-
ìà íà ñàìîì äåëå — äâèãàòåëü 
ïðîãðåññà. Îäíàêî îíà ìîæåò 
âûçûâàòü êàê ïîçèòèâíûå, òàê 
è íåãàòèâíûå ýìîöèè. Ïîýòîìó 
âàæíî ó÷èòûâàòü îñîáåííîñòè 
òåõ èëè èíûõ ðåêëàìíûõ íîñè-
òåëåé.

Ðåêëàìà íà âîçäóøíûõ 
øàðàõ óæå ïðî÷íî çàâîåâàëà 
ðûíîê. Ïðåèìóùåñòâà î÷åâèä-
íû: áîëüøîé îõâàò àóäèòîðèè, 
âîçìîæíîñòü èñïîëüçîâàíèÿ 
â êà÷åñòâå äåêîðà è, ñàìîå 
ãëàâíîå, ïîëîæèòåëüíîå âîñ-
ïðèÿòèå äàííîé ðåêëàìû öåëå-
âîé àóäèòîðèåé. ßðêèå øàðû, 
óêðàøåííûå ëîãîòèïàìè, ñî-
ïðîâîæäàþò ïðàêòè÷åñêè âñå 
òîðæåñòâåííûå ìåðîïðèÿòèÿ, 

îòêðûòèÿ, âûñòàâêè è ïðåçåí-
òàöèè.

Äî íåäàâíåãî âðåìåíè âîç-
ìîæíîñòè íàíåñåíèÿ ëîãîòèïîâ 
íà âîçäóøíûå øàðû áûëè îã-
ðàíè÷åíû. Ýòî ñâÿçàíî ñ òåì, 
÷òî øàð — ôîðìà íåñòàáèëüíàÿ, 
è ïîäâåðæåíà ðàçëè÷íûì äå-
ôîðìàöèÿì â ïðîöåññå ïðîèç-
âîäñòâà. Íàïðèìåð, íàíåñåíèå 
íåñêîëüêèõ öâåòîâ îñëîæíÿåò-
ñÿ òåì, ÷òî öâåòà «íàåçæàþò» 
äðóã íà äðóãà è â ðåçóëüòàòå 
ìåíÿåòñÿ ôîðìà èñõîäíîãî ëî-
ãîòèïà, ïàíòîíû íå ñîîòâåòñ-
òâóþò çàäàííûì. Åñòåñòâåííî, 
÷òî çàêàç÷èêîâ ýòî íå óñòðàèâà-
åò, ò. ê. íåêà÷åñòâåííûé ïðîäóêò 
íå ïðèíåñåò æåëàåìîãî ýôôåêòà 
è, ñîîòâåòñòâåííî, ïðèáûëè. Ïî-
ýòîìó ñàìûé ðàñïðîñòðàíåííûé 
âèä ïå÷àòè íà øàðàõ â íàñòîÿùåå 
âðåìÿ — îäíîöâåòíàÿ.

À êàê æå áûòü, åñëè Âàø 
ôèðìåííûé ëîãîòèï ñîñòîèò 
èç íåñêîëüêèõ öâåòîâ è èõ íè-

Öâåòíîå ðåøåíèå
äëÿ áèçíåñà

Balloons are a great decision for any promotional event. Unfortunately till now 

due to technical reasons multicolor printing on balloons was not as perfect as 

they it could be. The company “MF Poisk” introduces new European equip-

ment for silk-screen printing to the Russian market. This equipment ought to 

solve all the technical problems and improve the quality of multicolor printing 

on balloons.

êàê íåëüçÿ ìåíÿòü? Âîò òóò 
è ïðèõîäÿò íà ïîìîùü íîâûå 
òåõíîëîãèè. Ñ ïîìîùüþ ñîâðå-
ìåííîãî îáîðóäîâàíèÿ ñòàíî-
âèòñÿ äîñòóïíîé êà÷åñòâåííàÿ 
ïîëíîöâåòíàÿ ïå÷àòü íà âîç-
äóøíûõ øàðàõ. Òàêèå ñòàíêè 
ïðîèçâîäÿòñÿ â Åâðîïå è èìå-
þò îòëè÷íûå õàðàêòåðèñòèêè 
ïî âîçìîæíîñòÿì ïå÷àòè.

Êîìïàíèÿ «ÌÔ Ïîèñê», 
ðàáîòàþùàÿ íà ðûíêå óæå áî-
ëåå 13 ëåò, ðàäà ïðåäëîæèòü 
èìåííî òàêîå îáîðóäîâàíèå. 
Â ñåíòÿáðå 2007 ãîäà ïëàíè-
ðóåòñÿ çàïóñê íîâîãî ñòàíêà 
äëÿ øåëêîãðàôè÷åñêîé ïå÷àòè 
íà âîçäóøíûõ øàðàõ. Áëàãîäà-
ðÿ ýòîìó ñòàíåò âîçìîæíûì 
íàíåñåíèå äî ÷åòûðåõ öâåòîâ 
ñ îäíîé ñòîðîíû, ïðè÷åì êà-
÷åñòâî êàðòèíêè áóäåò î÷åíü 
âûñîêèì, îáåñïå÷èâàÿ «ïîïàäà-
íèå» â Âàøè ôèðìåííûå ïàíòî-
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íû. Íàíåñåíèå îñóùåñòâëÿåòñÿ 
íà ëàòåêñíûõ øàðàõ ðàçìåðîì 
9, 12 è 14 äþéìîâ. Âîçìîæíà 
îäíî- è äâóõñòîðîííÿÿ ïå÷àòü. 
Â ñî÷åòàíèè ñ êðàòêèìè ñðîêà-
ìè (îò äâóõ äíåé) è ìèíèìàëü-
íûìè öåíàìè ìíîãîöâåòíàÿ 
ïå÷àòü äàåò î÷åâèäíûå ïðå-
èìóùåñòâà.

Òàêèì îáðàçîì, ñäåëàâ çà-
êàç íà ìíîãîöâåòíóþ ïå÷àòü 
â êîìïàíèè «ÌÔ Ïîèñê», Âû 
ìîæåòå áûòü óâåðåíû â òîì, 
÷òî ïîëó÷èòå ÿðêèé è êà÷åñò-
âåííûé ðåêëàìíûé íîñèòåëü, 
ñïîñîáíûé äîíåñòè âñþ íóæ-
íóþ èíôîðìàöèþ äî ïîòåí-
öèàëüíîãî ïîòðåáèòåëÿ. Ïðè 
ýòîì Âû çàòðàòèòå ìèíèìóì 
óñèëèé áëàãîäàðÿ íàøèì êâà-
ëèôèöèðîâàííûì ìåíåäæåðàì, 
êîòîðûå ïîìîãóò ïîäîáðàòü 
îïòèìàëüíûé âàðèàíò ïå÷àòè 
íà âîçäóøíûõ øàðàõ.




