
Маркетинг вводит в 
заблуждение, обманы-
вает, заставляет чело-
века желать иллюзию

 
Это относится как к людям марке-

тингом занимающимся, так и ко всем 
нам, к «потребителям» на его языке. 
Вслушайтесь, всмотритесь и вдумайтесь 
в термины маркетинга: «целевая груп-
па», «скрытая реклама», «сформировать 
потребность», «импульсная покупка».

Маркетинг старается 
подчинить человека, 
сделать его слабым 
и зависимым, но не-
насытным в постоян-

ном потреблении
 

Маркетингу нужен потребитель, а 
не человек. Он и пытается привязать 
каждого к бренду, снабдить нас искус-
ственной идеологией и верой («по-
требительские ценности») и отвлечь 
человека от поиска и осмысления себя, 
мира и живого. Маркетинг стремится 
сделать из человека биомеханическую 
машину потребления и уничтожить в 
нем человеческое (свободу, осознан-
ность, духовность, любовь). Произне-
сите вслух слово «потребитель» и ярко 
увидьте и почувствуйте стоящее за ним.

Н Е М Н О Г О  О  Т О М ,  Ч Т О  Я  П О Н Я л ,  З А Н И М А Я С ь  П р О Д В И Ж Е Н И Е М , 

И  Ч Е М  Х О Ч У  П О Д Е л И Т ь С Я  С  В А М И

От тАКОГО 
МАРКЕтИНГА 

Я ОтКАЗыВАЮСЬ!

Маркетинг стремится 
к постоянному усиле-
нию зависимости че-

ловека и к получению 
от него все большего

 Он заставляет человека ненасытно 
потреблять все больше и чаще искус-
ственные и вредные для психического 
и физического здоровья продукты / 
услуги / ценности. Маркетинг пытается 
занять все время, внимание и энергию 
человека. От разрозненной рекламы к 
пожизненным программам лояльности; 
от массового продвижения к персональ-
ному предложению, от которого нельзя 
отказаться; от товаров к системам взаи-
мосвязанных брендов. В продаже есть 
чувства, ценности, вера, друзья и мы 
сами (в виде рейтингов, голосов, гено-
мов и т.п.). Даже сама Земля, приютив-
шая и дающая жизнь всему живому 
на планете, продается и покупается и 
уничтожается во имя потребления.

Маркетинг стремится 
приравнять нас к ма-
шинам и поручить им 

контроль над нами 

В каждом из нас бренд пытается 
занять все большее место в постоянно 
атрофируемом маркетингом сознании 

точка зрения

и сердце. Бренд и 
технологии направ-
лены на «вживление» в 
человека и все более вирту-
озное управление им. Бренд, давая 
искусственную веру и покупные чувства, 
становится «протезом». Маркетинг хочет 
заставить человека жить с этими искус-
ственными вставками и сделать человека 
машиной потребления. С брендами 
думать не нужно! «Живи в своем мире, 
играй в нашем» (слоган PlayStation). 
Душа начинает лениться, а человек разу-
чается жить вне искусственного, попадая 
в плен к потребл*дской «матрице».

Большинство про-
движения построено 
на соблазнении че-

ловека пороками 

Человек погрязает в них и за-
бывает, как может быть по-другому. Я 
говорю не только о нравственности, 
но и об отношении к телу, здоровью и 
психике своей и других. В атрибутах 
брендов и в рекламе присутствуют все 
смертные грехи православия: чревоу-
годие, прелюбодеяние, сребролюбие, 
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гнев, печаль, уныние, тщеславие, 
гордыня. Не соблюдаются нравствен-
ные нормы, предписываемые исламом. 
Соблазны имеют «красивые» одежды 
(нас приучили, что они красивы) и 
продвижение заставляет потребителя 
их страстно желать.

Маркетинг 
старается 

сделать людей 
несчастными, вы-
звать страдание без 

вожделенной вещи 
и неуемное желание 

снова потреблять 

Маркетинг разрушает и делает за-
висимой самость человека, запутывает 
и лишает его покоя. Не видя опоры, не 
веря в себя и других людей, человек 
становится несчастным и управлять 
им еще проще. Человек становится 
внушаемым. Маркетинг создает ис-
точники страданий — привязанность, 
ненависть, зависть. Это топливо 
потребления (см. о Четырех Благород-
ных Истинах буддизма). Маркетинг 
«разжижает мозги», создает ложное 
мировоззрение и ошибочное понима-
ние реальности, отвлекает от познания 
своей изначальной природы и смысла.

Маркетинг разру-
шает Природу, 

Землю и целост-
ность человека 

Создавая вокруг иллюзию, он 
вытесняет естественное и природное, 

наносит невосполнимый и невоз-
мещаемый урон живым существам 

и самой Земле.

Маркетинг лишь один 
из инструментов соз-
дания и поддержания 
иллюзии и заблужде-

ний в нашем обществе 

Маркетинг достигает того, чего он 
достигает через заполнение пустоты, 
которая образовалась на месте веры, 
самости, ценностей и восприни-
мающего сознания и сердца человека, 
которые целенаправленно (не знаю, 
кем и зачем) разрушаются в нас и в 
наших детях.

Таким я знаю традиционный 
маркетинг и от такого маркетинга я 
отказываюсь. Таким он не нужен ни 
мне, ни Вам, ни нашей планете. Да, и 
спасибо кризису за мое осознание.

Ваш А Н Д Р е Й  К Р ы Л о в

Living Eyes Consulting
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М А р К Е Т И Н Г  С Т р Е М И Т С Я  С Д Е л А Т ь  И З  Ч Е л О В Е К А 

Б И О М Е Х А Н И Ч Е С К У Ю  М А Ш И Н У  П О Т р Е Б л Е Н И Я  И 

У Н И Ч Т О Ж И Т ь  В  Н Е М  Ч Е л О В Е Ч Е С К О Е  ( С В О Б О Д У, 

О С О З Н А Н Н О С Т ь ,  Д У Х О В Н О С Т ь ,  л Ю Б О В ь ) .  П р О И З -

Н Е С И Т Е  В С л У Х  С л О В О  « П О Т р Е Б И Т Е л ь »  И  Я р К О 

У В И Д ьТ Е  И  П О Ч У В С Т В У Й Т Е  С Т О Я щ Е Е  З А  Н И М .
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This marketing I 
decline!
Andrey Krylov is 

marketing and promotion adviser and 
brand promotion strategist. He shares 
his thoughts on traditional marketing 
with our readers. He unveils its general 
disadvantages: dishonesty, nutrition 
of permanent consuming, seduction 
with sins, suffering without promoting 
goods. And in global traditional mar-
keting causes nature, planet and human 
personality destruction.
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