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The Colour World Company presents the great advertising poten-
tial of jalousie. Large size, accurate appearance, using single- or 
double-side imprints, easy replacement of the fabric stripes with 
new ones, and, particularly, the outstanding visual accessibility — all 
these qualities make jalousie an excellent advertising tool.

Êàê ãîâîðÿò: «Ðåêëàìà — äâèãàòåëü ïðîãðåññà». Íî è ñàìà îíà 
òîæå íå ñòîèò íà ìåñòå, à ïîñòîÿííî èùåò íîâûå ôîðìû è íî-
âûå ìåñòà, ÷òîáû «ïîÿâèòüñÿ, êàê óáèéöà èç-çà óãëà» è ïîðàçèòü 
ïðîõîæåãî â ñàìîå ñåðäöå. ×åì íåîæèäàííåå è íîâåå ìåñòî, ãäå 
ïîÿâëÿåòñÿ ðåêëàìà, òåì îíà ýôôåêòèâíåå.

Íàñòîÿùàÿ ðåêëàìà, êàê âîéíà â «Óáèòü äðàêîíà» — «äîëæíà 
áûòü âäðóã», è â ýòîì åå ïðåäíàçíà÷åíèå.

Òàê âîò âäðóã è ïîÿâèëàñü ðåêëàìà íà æàëþçè. Êàçàëîñü áû, 
÷åãî ïðîùå, íî íåò, ðàíüøå äî ýòîãî íèêòî íå äîäóìûâàëñÿ. È íå 
òîëüêî ðåêëàìà — ïðîñòî ïå÷àòü ëþáûõ èçîáðàæåíèé. Îò êàðòèí 
ñâîèõ äåòåé äëÿ óêðàøåíèÿ îôèñà äî îôîðìëåíèÿ îêîí ñíàðóæè 
êîðïîðàòèâíûìè öâåòàìè. È âîçìîæíîñòè ó òàêîé ïå÷àòè î÷åíü 
è î÷åíü áîëüøèå.

Ñ ïîìîùüþ æàëþçè ìîæíî îôîðìèòü è ìîáèëüíûå âûñòàâî÷íûå 
ñòåíäû, è ïðèåìíóþ êîìíàòó â îôèñå, è ñâîé ñîáñòâåííûé êàáèíåò. 
Ýòî ìîãóò áûòü æàëþçè ñ êîðïîðàòèâíîé ñèìâîëèêîé è ïðîñòî 
ñ âàøèì ëþáèìûì ðèñóíêîì èëè ôîòîãðàôèåé ëþáèìîãî ïåéçàæà. 
Çàìåíÿòü ëàìåëè (ò. å. ñîáñòâåííî òêàíåâûå ïîëîñêè) ìîæíî ñêîëüêî 
óãîäíî, íå òðîãàÿ ñàìîãî êàðíèçà. À ðàçìåð æàëþçè è òî, ÷òî èõ âñåã-
äà ìîæíî îòîäâèíóòü â ñòîðîíó, äåëàåò èõ íàìíîãî óäîáíåå ðåêëàì-
íûõ ïëàêàòîâ, êîòîðûå ìíîãèå êëåÿò ñ âíóòðåííåé ñòîðîíû îêíà. 
È ãëàâíîå, ýñòåòè÷åñêè æàëþçè âûãëÿäÿò íàìíîãî ëó÷øå.

Ïîýòîìó ó æàëþçè åñòü âñå øàíñû ñòàòü õîðîøèì ñïîñîáîì 
íàðóæíîé ðåêëàìû äëÿ ìàãàçèíîâ è îôèñîâ, ðàñïîëîæåííûõ 
íà ïåðâîì ýòàæå. Íå ñòîèò ñîìíåâàòüñÿ, ÷òî òàêàÿ âîçìîæíîñòü 
ìíîãèõ çàèíòåðåñóåò. Â íåáîëüøèõ ìàãàçèíàõ ðåêëàìíûõ ñëîãàíîâ, 
ïðåäëàãàþùèõ êóïèòü òîò èëè èíîé òîâàð, èíîãäà áûâàåò áîëüøå, 
÷åì ñàìèõ òîâàðîâ. Èõ ïîìåùàþò íà êàññàõ, íà õîëîäèëüíèêàõ, 
íà ìîíåòíèöàõ è ñòðàííî ïðè ýòîì, ÷òî æàëþçè — òàêàÿ áëàãîäàðíàÿ 
ïîâåðõíîñòü — îñòàþòñÿ áåëûìè. Òî æå ñàìîå ìîæíî ñêàçàòü è î 
êàôå, ãäå ÷àñòî îôîðìëÿþò âèòðèíû áóìàæíûìè ïëàêàòàìè. È îá 
îôèñàõ, îñîáåííî òåõ, ÷üè îêíà âûõîäÿò íà îæèâëåííóþ óëèöó.

Ïðè÷åì òà ñòîðîíà æàëþçè, êîòîðàÿ ïðåäíàçíà÷åíà äëÿ îôèñà, 
ìîæåò îñòàòüñÿ èëè äåâñòâåííî ÷èñòîé èëè áûòü ñ ñîâåðøåííî 
äðóãèì ðèñóíêîì, íå òåì, ÷òî ñíàðóæè. Ïðåäñòàâüòå, íàïðèìåð, 
ñíàðóæè ðåêëàìà Âàøåé êîìïàíèè, ðàáîòàþùàÿ äíåì è íî÷üþ, 
à âíóòðè ôîòîãðàôèÿ òîãî ìåñòà, êóäà Âû ñîáèðàåòåñü ïîåõàòü 
îòäûõàòü ëåòîì. Èëè íàäïèñü «Óõîäÿ ñ ðàáîòû, íå çàáóäü çàêðûòü 
âñå îêíà», âûïîëíåííàÿ â êîðïîðàòèâíûõ öâåòàõ Âàøåé ôèðìû. 
Èëè ïðîñòî… Äà âñå, ÷òî óãîäíî.

Íóæíî òîëüêî ðåøèòü, äëÿ ÷åãî Âû õîòèòå èñïîëüçîâàòü æà-
ëþçè — äëÿ îôîðìëåíèÿ èíòåðüåðà îôèñà, âûñòàâî÷íîãî ñòåíäà 
èëè äëÿ íàðóæíîé ðåêëàìû è òî, êàêîå èçîáðàæåíèå äëÿ ýòîãî 
ëó÷øå âñåãî ïîäîéäåò, îñòàëüíîå óæå — äåëî êîìïàíèè, êîòîðàÿ 
âîçüìåòñÿ çà èñïîëíåíèå Âàøåãî çàêàçà.

Âîçìîæíîñòè êîìïàíèè «Öâåòíîé Ìèð», îäíîé èç íåìíîãèõ 
êîìïàíèé â Ðîññèè, ïðåäîñòàâëÿþùåé ýòó íîâóþ óñëóãó, äåéñòâè-
òåëüíî ïðàêòè÷åñêè íåîãðàíè÷åííû. Îíè åäèíñòâåííûå ìîãóò 
ïîäîáðàòü ïî ïîíòîíó äåéñòâèòåëüíî ÂÀØÈ êîðïîðàòèâíûå 
öâåòà èç áîëåå ÷åòûðåõ ñ ïîëîâèíîé òûñÿ÷ âàðèàíòîâ. Íàïå÷à-
òàòü íà æàëþçè çàêàò ñ ñàìûìè ñëîæíåéøèìè ïåðåõîäàìè öâåòà. 

Êàðòèíó õóäîæíèêà ñ ìíîæåñòâîì öâåòîâûõ îòòåíêîâ. Ëþáóþ 
ôîòîãðàôèþ.

Èõ êàòàëîãè, ãäå åñòü âñå îò êàðòèí èçâåñòíûõ õóäîæíèêîâ 
äî ôîòîãðàôèé öâåòîâ è ìàøèí, ãîâîðÿò îá îäíîì: Âàø çàêàç ìî-
æåò áûòü êàêîé óãîäíî ñëîæíîñòè, à ðåçóëüòàò áóäåò ìàêñèìàëüíî 
êà÷åñòâåííûì. Òåïåðü Âû ìîæåòå ïîìåñòèòü íà æàëþçè ëþáóþ 
ôîòîãðàôèþ, ëþáóþ êàðòèíó èëè ëþáîé òåêñò. Äëÿ òîãî ÷òîáû 
îôîðìèòü ñâîé îôèñ èëè ñäåëàòü íàðóæíóþ ðåêëàìó ìîæíî ïðîñòî 
çàìåíèòü ñòàðûå ëàìåëè íîâûìè ñ ïîëíîöâåòíîé ïå÷àòüþ. À òàêæå 
ìîæíî çàêàçàòü öâåòíûå æàëþçè ñ äîñòàâêîé è ìîíòàæîì äëÿ ñâîå-
ãî äåëîâîãî ïàðòíåðà. Êàê îðèãèíàëüíûé äåëîâîé ïîäàðîê. 
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