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ñåðüåç íî, ñäåëàëè èõ èãðóøêîé äëÿ äåòåé è ò. ä. (Öåëü ýòîé ñòàòüè 
êàê ðàç â îáðàòíîì — çàñòàâèòü çàãëÿíóòü â êàëåéäîñêîï è âçðîñ-
ëûõ). Òåì áîëåå âî âñåì ìèðå ýòî óæå ñ÷èòàåòñÿ àáñîëþòíî 
íîðìàëüíûì. Â 1980 ãîäó â Àìåðèêå îòêðûëîñü «Îáùåñòâî êàëåé-
äîñêîïîâ Áðþñòåðà», êóäà âõîäÿò ìíîãèå êîëëåêöèîíåðû è ëþäè, 
çàíèìàþùèåñÿ èçãîòîâëåíèåì êàëåéäîñêîïîâ ïðîôåññèîíàëüíî. 
Îòêðûòèå «Îáùåñòâà êàëåéäîñêîïîâ» — òðåòüÿ âåõà â èñòîðèè, 
è òåïåðü óæå íèêîãî íå óäèâèøü íà çàïàäå òåì, ÷òî «ñîçäàíèå 
êàëåéäîñêîïîâ — ýòî ñâîé ñàìîñòîÿòåëüíûé âèä èñêóññòâà». 
Èñêóññòâà è ðåêëàìû, ïîñêîëüêó åå ìîæíî ïîìåñòèòü è íà ñàì 
ôóòëÿð îáúåêòà è, ÷òî ñàìîå èíòåðåñíîå, âíóòðü. Ìàñòåðà ìîãóò 
âûáðàòü ñòåêëà äëÿ êàëåéäîñêîïà òîëüêî Âàøèõ êîðïîðàòèâíûõ 
öâåòîâ. Èëè ñäåëàòü ìèíèàòþðíûé ëîãîòèï è ïðîñòî ïîìåñòèòü 
åãî ñðåäè äðóãèõ íàïîëíèòåëåé. Òîãäà îí áóäåò âèäåí âñå âðåìÿ, 
ðàçìíîæåííûé çåðêàëàìè, â ñîñòàâå ñëîæíîãî óçîðà.

È ëîãîòèï êîìïàíèè âíóòðè êàëåéäîñêîïà — ýòî, ïîæàëóé, 
òîëüêî îäíà èç òûñÿ÷è âîçìîæíîñòåé. Òî, ÷òî áóäåò âíóòðè, çàâè-
ñèò òîëüêî îò õóäîæíèêà, êîòîðûé ýòîò 
êàëåéäîñêîï äåëàåò. Íåêîòîðûå êëàäóò 
â ñâîè êàëåéäîñêîïû ïåðûøêè, êîøà÷üè 
óñû è ïðè÷óäëèâûå êàìåøêè ñ óçîðîì. 
(Èíòåðåñíî, êàê ýòî âñå âûãëÿäèò â ãëà-
çîê. Êñòàòè, ñäåëàòü õîðîøèé ñíèìîê 
òîãî, ÷òî âíóòðè — îòäåëüíàÿ íàóêà). 
Äðóãèå ýêñïåðèìåíòèðóþò ñ ôîðìîé 
êîðïóñà, ïîìåùàþò åå íà ïîäñòàâêó, 
óêðàøàþò ðèñóíêàìè.

Â Ðîññèè ìàñòåðà, êîòîðûå çàíèìà-
þòñÿ èçãîòîâëåíèåì êàëåéäîñêîïîâ, 
äåëàþò êîðïóñà èç áåðåñòû, èç ìåòàëëà, 
îôîðìëÿþò èõ áèñåðîì è íàöèîíàëüíû-
ìè ðóññêèìè ìèíèàòþðàìè. Â îáùåì-òî, 
â Ðîññèè òàêîé ïîäàðîê èëè áèçíåñ-
ñóâåíèð (åñëè ñäåëàòü íà íåãî íàíåñå-
íèå ñâîåé êîðïîðàòèâíîé ñèìâîëèêè) 
åùå íå íàøåë øèðîêîãî ðàñïðîñòðàíå-
íèÿ. Äà è ïðîñòî ïîñìîòðåòü â êàëåé-
äîñêîï, òåì áîëåå õîðîøî ñäåëàííûé, 
áóäåò, íàâåðíîå, ïðèÿòíî êàæäîìó. Äàæå 
åñëè îòáðîñèòü âñå ñîîáðàæåíèÿ î òîì, 
÷òî ñ ïîìîùüþ êàëåéäîñêîïà ìîæíî 
äàòü ãëàçàì ðàññëàáèòüñÿ èëè î òîì, 
÷òî 15 ìèíóò íàáëþäåíèé çà ñìåíîé óçî-
ðîâ â êàëåéäîñêîïå òàê æå áëàãîòâîðíî 
âëèÿþò íà ìîçã ÷åëîâåêà, êàê 5 ìèíóò 
ñìåõà, ýòî ïðîñòî ïðèÿòíî. Ïðèÿòíî 
ïîñìîòðåòü â êàëåéäîñêîï íà íèêîãäà 
áîëüøå íå ïîâòîðÿþùèéñÿ óçîð è íà 
ñåêóíäó âåðíóòüñÿ â äåòñòâî. 

Êàëåéäîñêîï? Äà, äà êàëåéäîñêîï, ýòà íå ïåðâîé íåîáõîäèìîñ-
òè âåùü, êîòîðàÿ âïîëíå ìîãëà áû ïðèíàäëåæàòü êàêîé-íèáóäü 
ôàíòàñòè÷åñêîé ðåàëüíîñòè. Íàïðèìåð, ïîÿâèòüñÿ â ðàññêàçå 
Áîðõåñà, êîòîðûé î÷åíü ëþáèë ïîäîáíûå îáúåêòû. Ñàìà èñòîðèÿ 
êàëåéäîñêîïà ïî ñâîåé çàïóòàííîñòè òîæå ÷åì-òî íàïîìèíàåò 
ðàññêàç Áîðõåñà. Âî-ïåðâûõ, âåçäå ïèøóò, ÷òî ïðåäìåòû íàïîäîáèå 
êàëåéäîñêîïîâ ñóùåñòâîâàëè åùå âî âðåìåíà Ïòîëåìååâ, è ÷òî 
â Ðîññèè ïåðâûå êàëåéäîñêîïû ïðèäóìàë Ëîìîíîñîâ. Âî-âòîðûõ, 
äîáàâëÿþò, ÷òî êàëåéäîñêîï íà ñàìîì äåëå èçîáðåë Äýâèä Áðþñòåð 
â 1816 ãîäó. Ïî êðàéíåé ìåðå, ñëîâî «êàëåéäîñêîï» óæ òî÷íî îí 
ïðèäóìàë, ñîåäèíèâ òðè ãðå÷åñêèõ ñëîâà kalos (êðàñèâûé), eidos 
(âèä) è scope (äèàïàçîí, ïðåäåëû, ñôåðà).

Ýòî ñëîâî ïî èðîíèè ñóäüáû ñòàëî äàæå áîëüøå ðàñïðîñòðàíå-
íî, ÷åì ñàì ïðåäìåò. «Ìîÿ æèçíü, êàê êàëåéäîñêîï…» — ìîæåò 
ñêàçàòü ÷åëîâåê, êîòîðûé ñàìèõ êàëåéäîñêîïîâ óæå ñòî ëåò, 
êàê íå áðàë â ðóêè.

Îäíàêî ïðîäîëæèì. Ñëåäóþùåé âåõîé â èñòîðèè êàëåéäîñ-
êîïà ñ÷èòàåòñÿ 1870 ãîä, êîãäà îí ïîïàë â Àìåðèêó è êîíêðåòíî 
â ðóêè ×àðëüçà Áóøà. Òîò åãî ñóùåñòâåííî ïðåîáðàçîâàë è ìî-
äåðíèçèðîâàë. Èçîáðåë è çàïàòåíòîâàë ðàçáîðíûå êàëåéäîñêî-
ïû, ïîäñòàâêè äëÿ êàëåéäîñêîïîâ, êàëåéäîñêîïû ñ æèäêîñòüþ 
âíóòðè è ìíîãîå äðóãîå.

È âñå ýòî ×àðëüç Áóø êàê áóäòî ñäåëàë òîëüêî äëÿ òîãî, ÷òîáû 
íà ñëåäóþùèå ñòî ëåò ê êàëåéäîñêîïàì ïåðåñòàëè îòíîñèòüñÿ 

Çàãëÿíèòå
â êàëåéäîñêîï

Kaleidoscope is a newcomer to the Russian souvenir market, 
but its advertising prospective is hard to overestimate. Its case 
is often a real masterpiece, not to say that filling glass shards 
could be, for example, of the company’s corporative colours. 
And the magic of those ever-changing patterns would leave 
none untouched.

Автор: Дмитрий Чайкин


